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.. La Vitrine Numérique :

B

. Exister sur la Cote d’Azur

N

4

. Le carnet de bord sans jargon pour que votre
commerce soit aussi désirable sur les écrans
que derriere votre comptorr.
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Le trottoir commence désormais dans la poche de vos clients

La rue n’a pas
disparu.

Mais la décision
d’y venir se prend

ailleurs.

~ Plus de § Francais sur 10
i cherchent en lighe avant

S~—"" AN T Lacheter (FEVAD)
4) du brafic web se fait sur smartphone, = o _
@ J auvmf‘f{eémh tf,“ marchant. s I
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L'urgence absolue du "Pres de chez moi"

12h00 : Faim / Envie 12h02 : Le Filtre 12h30: La Visite

Recherche:
Resto/Boutique
pres de moi

La recherche locale n’est pas de la curiositeé.
C'est une intention d’achat immédiate.

_ 76% des recherches locales sur mobile
*aboutissent a une visite en magasin le jour méme.

Si vous n'étes pas sur I'écran a 12h02, la décision de 12h30 se prendra chez votre voisin.
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La fracture numérique : un probleme
d’accompagnement, pas d’envie

(lect le manque

’ 'n tendue.
Environ 15 a 35% des TPE n'ont toujours pas de site web. C'est normal : duncl

on vous demande d'étre boucher, coiffeur ou caviste. Pas informaticien. ,,—~
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La Trinité Numérique du Commercant

' assurer_
Convertlr

(Slte Web) - =3
ensmgne 24/7 s

Le web est vaste, mais pour un commerce local, pas besoin d’étre partout.
|l suffit de maitriser ces 3 piliers avec authenticite.
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Pilier 1 : Google, votre premiere poignée de main

H . . e 1 :O-—
oraires a jour. 87% 4 e
_ (Crucial pour la saison ( [isgpt > Frangajs
-~ 4 E estivale !). ::‘:h“‘ﬂs avant
9 - D \ = ' eter.
B Boulangerie de Vence - Le f— 0_"_1)4
Fournil du Soleil !
| oo e @ Belles photos lumineuses.
GRS 5 (La lumiére du Sud fait le travail
pour vous). b,
e Rl
Le meilleur p_aandelgrégiun!_ . Poh re \
' prvice s.nuﬂantetumnn-nl.aanes > . a t
isnl:n::-'g.ra'l:lles. Je recommande ! : Les AVIS- GVIS ﬂugment ou-s SES
e houveau nces o’z 0
o= Nl €tre cho;
Q:Q = bouche-a-oreille). Si
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Visible vs Invisible : Le choix du client pressé '

Le Commerce Invisible ‘

Le Commerce Connecté

Fournil du Soleil

4.9 % dd s w (142 avis) - Boulangerie -
Vence, Provence-Alpas-Chte SAzur

(3} Gurert - Ferme & 19:00

Contact

ORONGHNO

Appeler  Wineraire  Partager  Site Web

Sophie L.
::::: 20

Le mellleur pain de ka région |
Service Souniant 1 viennoneries
incroyables. Je recommande |

55 <
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/5% des consommateurs jugent la credibiliteé d'une entreprise
sur I'apparence de sa vitrine numeérique (Stanford).

Le doute est leve.
54% visitent le site

apres un avis positif. |
Le client pousse la porte.
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Pilier 2 : Le Site Web, votre employé 24h/24

Sans Site —— Avec Site

Commercant Poulpe Commercant Serein

L.,.a"";-;.. | IE o
| g "' Un site nest pas qu'une jolie vitrine. C'est un collegue infatigable qui absorl;;

?‘E— les interruptions et prend des réservations pendant que vous dormez. £
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Métiers de Bouche ﬁ
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- Focus sur I'image
et l'instinct.

wiiell| - Le menu a jour pour
iI declencher le reflexe
“faim” a 12h00.

- Eviter la frustration
de la porte close. _
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- Le plat vu de dessus.

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

- P
- Focus sur l'agenda
et la conflance.

- Réservation en ligne
(qui remplit le salon
la nuit).

- Photos avant/apres.

- Rappels SMS pour
tuer les “no-shows”.
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Pilier 3 : Instagram, I’authenticité plutot que la perfection

Vous n'étes pas

La spontanéité d'une Story (2 minutes par jour) crée un attachement
local bien plus fort qu'une publicite froide.



La technique ne doit plus vous faire peur. Nous parlons votre langue.
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[’Antidote Local : Voici Lucarne Pro
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\ -nous !
Qui sommes-no
~ Deux lycéens de Vence.

association Ioi‘1901.
e | UneZéru but lucratif.
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Des commerces
- €xceptionnels en vraj, mais
~ Invisibles sur internet,
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Notre mission :
Réduire la fracture >
numérique de nos voising
en les accompagnant pas
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Un modele inédit, social et sans piege

Carte de Menu

L’Adhésion Mission (L’Entraide)

- Accompagnement, ateliers,
podcasts, permanences.
- 30€ / an. Gratuit, ensemble.

La Création (Le Site a Prix Social)

- Formules clés en main (Présence,
Pro, Premium).

- Participation aux frais (~120€ a
290€ création, puis 12-29€/mois).

Compare-with-Agerrcetlassique 3
(1500€ - 3000€). '




Nos 3 Promesses : Sincérité & Autonomie

[.a Mission avant tout.

Pas de marge, pas de
business. Notre seule
raison d’exister est
'intérét général.

Le Prix Social.

Des vitrines
professionnelles
accessibles a tous,
contre une simple

techniques.

/}F

[’ Autonomie Totale.

{ Nous vous rendons les
';1 clés (domaine, contenus).
. Vous n'étes jamais captif.
Notre réussite, c’est votre £

participation aux frais ,j indépendance. y &
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La rue a changé, mais
votre talent reste le meme.
FFaisons en sorte que tout
le monde le vole.

Prenons un cafe. Scannez ce code ou
contactez 'association Lucarne Pro
pour un audit gratuit de votre visibilite.
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Lucarne Pro - Association loi 1901 animée par des benevoles de Vence. Aider gratuitement les commergants d’ici. A NotebookLM



